Son aquellas que al enunciarlas, llevan a la indagacién y
busqueda de informacidn. Son preguntas que permiten
presentacién con diapositivas, en formatos digitales de establecer hipdtesis y proyecciones y que llevan a
audio y video creados por los estudiantes para poder trabajar con fuentes primarias y secundarias,
transmitir la informacién recabada que da respuesta a estableciendo nuevas conexiones y nuevas relaciones.

la pregunta generadora

El proceso de socializacion se puede realizar mediante
una exposicién, plenaria, mesa de debates,

Skinner en su teoria conductista plantea: La
conducta, la conciencia, comportamientos de
aprendizaje, comportamientos constitutivos de la
personalidad hacen parte de la asociacion de

Mediante un producto o
proyecto, el alumno puede
ordenar la informacion, de tal
forma que pueda dar una

respuesta  sustentada  la 2 estimulo respuesta y reforzadores.
pregunta generadora. Q,\Q’ &
El trabajo puede ser individual o ({\0

<

| Sbue
en equipos y la intencidn es que Sta o COnC/u .
los estudiantes integren toda la St

informacion recabada y puedan
argumentar su respuesta, de tal
forma que en el proceso vaya
desarrollando  habilidades vy
competencias.

PREGUNTAS
GENERADORAS

Generar en el alumno la curiosidad y la
necesidad de investigar para poder
responder al cuestionamiento

Lo investigado se registra

mediante diversas herramientas: *Son interesantes
*Fichas *No se resuelven con conocimientos previos
*Resliimenes *No se contesta con una sola palabra (SI/NO)
*.Mapas conceptuales eInvita al estudiante a la reflexion
*Mapas cognitivos *Debe tener mas de una respuesta verdadera
*Cuadros sindpticos Las preguntas generadoras empiezan *Atrapan la atencién de los estudiantes
*Esquemas ﬂ resuelve mediante la indagaci()h . *Promueve el desarrollo de una habilidad
*Diagramas busqueda de informacién en diversas «COmMo?
«Sintesis fuentes bibliograficas o de campo, «¢Por qué?
*Video como: «iCudl?
«Audio eLibros
*Fotografias *Revistas
*Registros de encuestas o *Periédicos
cuestionarios *Internet
«Guias de observacion *Medios masivos de comunicacion
QNEJOS' etc.. / (radio, television)
*De voz de las personas (entrevistas,
encuestas), etc.
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